
 

 

 

 

 

Données économiques et sociales dans 

l'industrie du chocolat et du cacao 

 

 

  

 



I - DONNEES ECONOMIQUES 

 LES PERFORMANCES DES INDUSTRIES AGROALIMENTAIRES (IAA) EN  FRANCE  

Le chiffre d’affaires des IAA marque une légère en 2010 en particulier à partir du 2ème semestre. Cette 

reprise est principalement due à la hausse des prix en lien avec l’inflation des matières premières. On 

observe également un léger effet volume avec une timide reprise de l’export. 

Chiffre d’affaires des industries de fabrication des denrées alimentaires, de boissons et de produits à 

base de tabac (base 100 en 2000) 

 

Évolution trimestrielle du chiffre d’affaires des  IAA en 2010 

 

Variation du chiffre d’affaires des produits alimentaires par branche en 2010 
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Contrairement à l’ensemble des IAA, les 5 branches (chocolaterie, biscuiterie, confiserie...) 

enregistrent une hausse du chiffre d’affaires. Cette performance s’explique par la capacité des 

industriels à négocier le maintien des prix auprès des distributeurs alors que les coûts des matières 

premières étaient en repli. 

 

 

 

 



 

 

 

 

  



 

 

 



II - DONNEES SOCIALES  

ÉVOLUTION DE L’EMPLOI DANS LES INDUSTRIES ALIMENTAIRES EN FRANCE 

Après un recul sur ces dernières années, l’emploi dans les IAA reste relativement stable en 2010. 

Néanmoins, on constate une poursuite du retrait de l’emploi salarié (-0,5 % ) alors que l’intérim 

affiche une forte reprise après avoir enregistrer un net recul en 2009 : l’incertitude pesant sur la 

reprise favorise le développement de la précarité. 

 

 

NB: Pas de données disponibles pour le 4
ème

 trimestre 2010. La moyenne annuelle de 2010 est donc effectuée à 

partir des données des 3 premiers trimestres. 



ANALYSE PRODUCTION CACAO : 

UNE PRODUCTION MONDIALE CONCENTRÉE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

Producteurs mondiaux de cacao saison 2008-09

Côte d'Ivoire 35%

Ghana 18%

Autres 12%

Equateur 3%

Brésil 5%

Malaisie / 

Indonésie 14%

Cameroun 6%

Nigeria 7%



LES PRODUCTEURS DE CHOCOLAT : 

5 PRINCIPAUX ACTEURS MONDIAUX 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Principaux broyeurs de fèves 2006-07 (en milliers de tonnes)
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LES PRINCIPAUX CHOCOLATIERS MONDIAUX 

 

 

    

Mars 
(USA) 
15%

Nestlé 
(CH) 

12,5%

Kraft 
(USA) 
8,1%

Cadbury 
(R-U) 
7,2%

Ferrero (It) 
7,2%

Hershey 
(USA) 
7,2%

Lindt & 
Sprüngli 

(CH) 3,6%

Part de marché mondiale des principaux 
industriels en 2008



 

EN FRANCE : MARCHÉ FRANÇAIS PAR FAMILLES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

Le marché Français 2010 par 

familles de chocolat (en valeur)

Barres 16%

Billes et autres 8%

Praline et 

saisonniers 40%

Tablettes 36%



 

EN FRANCE : LES ACTEURS DU MARCHÉ DU CHOCOLAT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

    

PDM des chocolatiers en 2009-2010 (en valeur)

Ferrero 22%

Kraft 15%

Lindt 14%
Nestlé 13%

MDD 11%

Mars 10%

Autres 15%



 

EN FRANCE : RÉPARTITION DE LA CONSOMMATIONS 

DES TABLETTES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

Tablettes : PDM par référence 2009-2010

Familiales 41,0%

Dessert 15,9%

Dégustation 15,5%

Fourrées 14,9%

Blocs 11,6%
Light 1,1%



 

PARTS DE MARCHE DES CHOCOLATIERS EN TABLETTES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

Le marché des tablettes (en valeur) en 2009/2010

MDD 20,5%

Lindt 19,6%

Nestlé 16,8%

Côte d'Or 15,4%

Milka 14,5%

Poulain 7,3%

Autres 5,8%



 

EN FRANCE : LINDT LEADER SUR LE MARCHÉ DES 

TABLETTES 

 

 

 

 

 

 

  

PDM en valeur de Lindt 2010-2011 par catégories de tablettes (en % de CA)

35,8

46,9

12,9
9,6 5,5

Dégustation Fourrées Familiales Blocs Dessert



 

EN FRANCE : CHOCOLAT SAISONNIER : NOËL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

PDM chocolat saisonnier

 Noël 2009 par fabricant (en valeur)

Ferrero 32,5%

Lindt 20,8%
Cémoi + Jacquot 

14,6%

Nestlé 9,3%

Mars 4,7%

Kraft 4,3%

MDD 5,7%

Autres 8,2%



PDM CONFISERIE 2009/2010 EN VALEUR (en % de CA) 

PAR LES PRINCIPAUX ACTEURS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

42,9

36,5

51,7

41,3

33,1 47,6

8,9
27,3

19,9

13,4

6,5

14,016,2

9,45,8

3,210,9
4,82,1 1,0

1,6 0,8

0,4 0,7

Barres Billes / Œufs Boîtages Total confiserie

Ferrero Mars Nestlé Kraft Foods MDD Autres


